[ ) perlentaucher.de

perlentaucher medien gmbh ¢ eichendorffstr. 21 ¢ d-10115 berlin

Vom 7. Marz 2019

Betr.: Die Perlentaucher-Newsletter sind bei Verlagen immer beliebter.
Reservieren Sie rechtzeitig!

Liebe Kundinnen und Kunden,

Warum es sich Lohnt, in den Perlentaucher-Newslettern zu werben:

Die Perlentaucher-Newsletter haben ein treues und stetig
wachsendes Publikum. Der Mittags-Newsletter hat die Marke
von 20.000 Abonnenten gerade Ubersprungen, der Morgen-
Newsletter liegt bei 19.500 (Stand April 2019, die Offnungsquote
liegt bei 42 Prozent).

Der Morgen-Newsletter erscheint sechsmal wochentlich, der
Mittagsnewsletter funfmal taglich. Der wdchentliche Preis liegt
bei 480 beziehungsweise 400 Euro pro Woche — Newsletter
groller Zeitungen nehmen bei vergleichbarer Auflage den
gleichen Preis pro Tag.

Beide Newsletter gehoren seit Jahren zu den zwei oder drei
groten Newslettern in Deutschland mit klar kulturellem und
intellektuellem Inhalt, perfekt geeignet fir Qualitatsbuchverlage
und Kulturinstitutionen.

Die Werbungen werden woéchentlich nach Kalenderwoche (KW)
geschaltet, es gibt zwei Werbeplatze in den taglichen
Newslettern, einen auf dem Bannerplatz Giber dem Kopf, einen
auf dem Stopperplatz nach dem ersten Absatz.

Fir den Morgen-Newsletter empfehlen wir frihzeitige
Reservierung, hier sind auch im Herbst schon viele Platze
reserviert. Im Mittags-Newlster ist die Kapazitat noch etwas
héher. Reservieren Sie friihzeitig durch eine Nachricht an
werbung@perlentaucher.de oder Telefon: 030/257 66 430

Bucherbrief und Buchladen:

In unserem Biicherbrief mit 26.000 Abonnenten bieten wir seit
vielen Jahren einen monatlichen Uberblick tber die in der
Presse am dringendsten empfohlenen aktuellen Blcher.
Offnungsquote: 76 Prozent! Seit April 2019 ermdglicht der
Perlentaucher auch im Blicherbrief Einzeltitelwerbungen. Den
Verlagen stehen drei Werbeplatze fiir ihnre Neuerscheinungen zur
Verfligung. Wir méchten dabei vermeiden, dass die gleichen
Blcher beworben werden, die im Brief empfohlen sind. Der Preis
pro Werbung liegt bei 300 Euro. Werben Sie dort, wo die Kaufer
nur einmal klicken missen!

Wie einige von lhnen schon wissen, arbeiten wir seit einiger Zeit
an einem Online-Buchladen: Eichendorff21 — "Der
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Perlentaucher unter den Buchladen". Eichendorff21 soll sich als Qualitatsbuchladen im
Netz etablieren. Wir werden besonders das mittlere Segment und auch kleinere Verlage
herausstellen — mit Schwerpunkten, die sich aus der Presseschau des Perlentauchers
und aus persoénlichen Empfehlungen ergeben. Méglicherweise werden wir auch unsere
Werbungen im Perlentaucher optional mit Warenkorben verbinden, die zu Eichendorff21
fUhren. In diesen schwierigen Zeiten wird es uns vor allem darum gehen, dem Verkauf
der Qualitatsverlage zu nutzen. Einen genauen Eréffnungstermin kénnen wir noch nicht
nennen — aber im Sommer wird es so weit sein!

Herzlich
S ALl
Thierry Chervel

PS: Beachten Sie die Spezifikationen auf den nachsten Seiten.
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Im Uberblick (Stand 03/2019)

Perlentaucher am Morgen

Mit Kultur- und Debattenrundschau

6 Tage in der Woche:

Wochenpreis Banner oder Text-Bild-Werbung: 480 Euro
Rabattstaffel Kontingent ab 5 Werbungen 450 Euro
Kontingent ab 10 Werbungen: 420 Euro

Perlentaucher am Mittag

Mit Bucherschau und Medienticker
5 Tage in der Woche:
Wochenpreis Banner oder Text-Bild-Werbung: 400 Euro

Rabattstaffel Kontingent ab 5 Werbungen 370 Euro
Kontingent ab 10 Werbungen: 340 Euro

Spezifikationen

Das Banner ist eine unanimierte Bilddatei (jpg/png/gif) 600 Pixel breit und bis zu 250
Pixel hoch.

Die Text-Bild-Werbung besteht aus:
» Uberschrift (nicht Ianger als 45 Zeichen, weniger bei breiteren Bildern)
« Bild (Breite 125 Pixel)
» FlieBtext (nicht mehr als 350 Zeichen, weniger bei grofieren Bildern
* Link und Linktext (h6chstens 45 Zeichen)

Werbungen sollten mindestens 3 Arbeitstage vor Beginn der Schaltung per Mail an
chervel@perlentaucher.de eingereicht werden.

Beginn der Schaltung ist jeweils der Montag!

Es kann immer nur eine Werbung pro Werbeplatz und Woche geschaltet werden!
Bei Fragen wenden Sie sich an

Thierry Chervel Arnim Eisenhut
chervel@perlentaucher.de eisenhut@perlentaucher.de
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